Valore, merce, denaro.
Il carattere di feticcio della merce.
(I1 Capitale Libro I, pag.108)

4. Il carattere di feticcio della merce e il suo arcano,

! A prima vista, una merce sembra una cosa triviale, ovvia. Dalla
sua analisi risulta che & una cosa imbrogliatissima, piena di sottigliezza
metafisica e di capricci teologici. Finché & valore d'uso, non ¢’¢ nulla di
misterioso in essa, sia che la si consideri dal punto di vista che essa
soddisfa, con le sue qualitd, bisogni umani, sia che riceva tali qualita
soltanto come prodotto di lavoro umano.'E chiaro come la luce del
sole che I"'uomo, con la sua attivitd, cambia in maniera utile a se stesso
le forme dei materiali naturali. P. ¢s. quando se ne fa un tavolo, la
forma del legno viene trasformata. Cid non di menao, il tavolo rimane
legno, cosa sensibile e ordinaria. Ma appena si presenta come merce,
il tavolo si trasforma in una cosa sensibilmente sovrasensibile. Non
solo sta coi piedi per terra, ma, di fronte a tutte le altre merci, si mette
a testa in gil, e sgomitola dalla sua testa di legno dei grilli molto pii
mirabili che se cominciasse spontaneamente a ballare %,

Dunque, il carattere mistico della merce non sorge dal suo valore
d'uso. E nemmeno sorge dal contenuto delle determinazioni di valore.
Poiche, in prime luogo, per quanto differenti possano essere 1 lavor
utili o le attivita produttive, & verith fisiologica ch’essi sono funzioni
dell'organismo umano, e che tutte tali funzioni, quale =i sia 1l loro con-
tenuto e la loro forma, sono essenzialmente dispendio di cervello,
nervi, muscoli, organi sensoriali, ecc. wmani. In secondo luogo, per
quel che sta alla base della determinazione della grandezza di valore,
ciot la durata temporale di quel dispendio, ossia la quantitd del lavoro,
la quantita del lavoro ¢ distinguibile dalla qualitd in maniera addirit-
tura tangibile. In nessuna situazione il fempo di lavoro che costa la

produzione dei mezzi di sussistenza ha potuto non interessare gli
uomini, benché tale interessamento non sia uniforme nei vari gradi
di sviluppo *. Infine, appena gli uomini lavorano in una qualsiasi
maniera |'uno per I'altro, il loro lavoro riceve anche una forma sociale.

Di dove sorge dunque il carattere cnigmatico del prodotto di
lavoro appena assume forma di merce? Evidentemente, proprio da
tale forma. L'eguaglianza dei lavori umani riceve la forma reale del-
I'eguale oggettivith di valore dei prodotti del lavoro, la misura del
dispendio di forza-lavoro umana mediante la sua durata temporale
riceve la forma della grandezza di valore dei prodotti del lavoro,
infine i rapporti fra i produttori, nei quali =i attuano quelle determina-
zioni sociali dei loro laveri, ricevono la forma d'un rapporto sociale
dei prodotti del lavoro.

" L'arcano della forma di merce consiste dunque semplicemente
nel fatto che tale forma, come uno specchio, restituisce agli uomini
l'immagine dei caratteri sociali del loro proprio lavoro, facendoli
apparire come caratteri oggettivi dei prodotti di quel lavoro, come
proprieta sociali naturali di quelle cose, ¢ quindi restituisce anche
l'immagine del rapporto sociale tra produttori e lavoro complessivo,
facendolo apparire come un rapporto sociale fra oggetti esistente al
di fuori di essi produttori. Mediante questo guid pro quo i prodotti del
lavaro diventano merci, cose sensibilmente sovrasensibili, ciod cose
sociali/| Proprio come I'impressione luminosa di una cosa sul nervo
ottico non si presenta come stimolo soggettivo del nervo ottico stesso,
ma quale forma oggettiva di una cosa al di fuori dell'occhio. Ma nel
fenomeno della vista si ha realmente la proiezione di luce da una cosa,
I'oggetto esterno, su un’altra cosa, I'occhio: & un rapporto fisico fra



cose fisiche. Invece la forma di merce e il rapporto di valore dei pro-
dotti di lavoro nel quale essa si presenta non ha assolutamente nulla a
che fare con la loro natura fisica € con le relazioni fra cosa e cosa che
ne derivano, Quel che qui assume per gli uomini la forma fantasma-
gorica di un rapporto fra cose & soltanto il rapporto sociale determi-
nato che esiste fra gli uomini stessi. Quindi, per trovare un’analogia,
dobbiamo involarci nella regione nebulosa del mondo religioso.
Quivi, i prodotti del cervello umano paiono figure indipendenti,

dotate di vita propria, che stanno in rapporto fra di loro e in rapporto
com gl vomini. Cosi, nel mondo delle merci, fanno 1 prodotti della
mano umana. Questo io chiamo il feticismo che s’appiccica ai prodotti
del lavoro appena vengono prodotti come merci, ¢ che quindi &
mscparabile dalla produzione delle merci )

Come I'analisi precedente ha gia dimostrato, tale carattere feti-
astico del mondo delle merci sorge dal carattere sociale peculiare del
kevoro che produce merci.

% Gl oggetti d’uso diventano merci, in genere, soltanto perché sono
pradotts di lavori privati, eseguiti indipendentemente Puno dall’altro. 1i
complesso di tali lavori privati costituisce il lavoro sociale comples-
siwo. Poiché 1 produtteri entrano in contatto sociale soltanto mediante
ls scambio dei prodotti del loro lavoro, anche i caratteri specificamente
secizli dei loro lavori privati appaiono soltanto all'interno di tale
scambio. Ossia, i lavori privati si effettuano di fatte come articola-
=mem: del lavoro complessivo sociale mediante le relazioni nelle quali lo
se=mbio pone i prodotti del lavoro e, attraverso i prodotti stessi, i
. pesduttori. Quindi a questi ultimi le relazioni sociali dei loro lavori
. petvati appaiono come quel che somo, cioé, non come rapporti imme-
distamente sociali fra persone nei loro stessi lavori, ma anzi, come
rapports di cose fra persone e rapporti sociali fra cose. |

Solo all’interno dello scambio reciproco i prodotti di lavoro rice-
wemo un’oggettivita di valore socialmente eguale, separata dalla loro
sggettivita d'uso, materialmente differente. Questa scissione del pro-
dotto del lavoro in cosa utile e cosa di valore si effettua praticamente
saltznto appena lo scambio ha acquistato estensione e importanza
safficienti affinché cose utili vengano prodotte per lo scambio, vale a
dere affinché nella loro stessa produzione venga tenuto conto del ca-
sattere di valore delle cose. Da questo momento in poi i lavori privati
dei produttori ricevono di fatto un duplice carattere sociale. Da un
buto, come lavori utili determinati, debbono soddisfare un determinato
Bizozno sociale e far buona prova di sé come articolazioni del lavoro
complessivo, del sistema naturale spontaneo della divisione sociale
del lavoro; dall’altro lato, essi soddisfano soltanto i molteplici bisogni
dei loro produttori, in quanto ogni lavoro privato, utile e particolare &
scambiabile con ogni altro genere di lavoro privato, e quindi ghi &
equiparato. L'eguaglionza di lavori completamente differenti pud sus-
. mstere solo se si fa astrazione dalla loro reale disspuaglianza, se li si
. mduce al carattere comune che essi posseggono in quanto dispendio
| & forza-lavoro umana, in quanto levoro astrattamente wmano. [1
cervello dei produttori privati rispecchia a sua volta questo duplice
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raggiungere una certa stabilita abituale, sembrano sgorgare dalla
natura dei prodotti del lavoro, cosicché p. es. una tonnellata di ferro
¢ due once d’oro sono di egual valore, allo stesso modo che una libbra
d'oro e una libbra di ferro sono di egual peso nonostante le loro
differenti qualitd chimiche e fisiche, Di fatto, il carattere di valore dei
prodotti del lavoro si consolida soltanto attraverso la loro attuazione
come grandezze di valore. Queste variano continuamente, indipenden-
temente dalla volonta, dalla prescienza e dall’azione dei permutanti,
pei quali il loro propric movimento sociale assume la forma d'un
movimento di cose, sotto il cui controllo essi si trovano, invece che
averle sotto il proprio controllo. Occorre che ci sia una produzione di
merci completamente sviluppata, prima che dall’esperienza stessa
nasca la cognizione scientifica che i lavori privati — compiuti indipen-
dentemente 1'uno dall’altro, ma dipendenti I'uno dall’altro da ogni
parte come articolastoni naturali spontanee dells divisione sociale del



lavore — vengono continuamente ridotti alla loro misura socialmente
proporzionale, che cid avviene perché nei rapporti di scambio dei loro
prodotti, casuali e sempre oscillanti, trionfa con la forza, in quanto legge
naturale regolatrice, il tempo di lavoro socialmente necessario per la
loro produzione, cosi come p. es. trionfa con la forza la legge della
gravitd, quando la casa ci capitombola sulla testa **, La determinazione
della grandezza di valore mediante il tempo di lavoro ¢ quindi un
arcano, celato sotto i movimenti appariscenti dei valori relativi delle
merci. La scoperta di tale arcano elimina la parvenza della determina-
zione puramente casuale delle grandezze di valore dei prodotti del
lavoro, ma non elimina affatto la loro forma di cose,

In genere, la riflessione sulle forme della vita umana, ¢ quindi an-
che I'analisi scientifica di esse, prende una strada opposta allo svolgi-
mento reale, Comincia post festum e quindi parte dai risultati belli ¢
pronti del processo di svolgimento. Le forme che danno ai prodotti
del lavoro I'impronta di merci, e quindi sono il presupposto della
circolazione delle merci, hanno gia la solidith di forme naturali della
vita sociale, prima che gli uomini cerchino di rendersi conto, non gia
del carattere storico di queste forme, che per essi anzi sono ormai
immutabili, ma del loro contenuto, Cosi, soltanto 'analisi dei prezzi
delle merci ha condotto alla determinazione della grandezza di valore;

mltaz?m I'espressione comune delle merci in denaro ha condotto alla
ﬁsgazmne del loro carattere di valore. Ma proprio questa forma
finita = la forma di denaro — del mondo delle merci vela materjal-
mente, invece di svelarlo, il carattere sociale dei lavori privati, e quin-
-li‘ll 1 rapporti sociali dei lavoratori privati, Quando dico: abito,
stivali, ecc. si riferiscono alla tela come incarnazione generale del
hwm:-} umano astratto, la stravaganza di questa espressione salta agli
occhi. Ma quando i produttori dell'abito, degli stivali, ecc. riferiscono
queste merci alla tela — o all'oro e argento, il che non cambia niente
“H.“ sostanza —- come equivalente generale, la relazione dei loro lavori
privati col lavoro complessivo sociale si presenta loro appunto in
quella forma stravagante.

Tali forme costituiscono appunto le categorie dell'economia bor-
ghese. Sono forme di pensiero socialmente valide, quindi oggettive,
per 1 rapporti di produzione di guesto modo di produzione sociale
s{m;cme determinato, della produzione di merci. Quindi, appena
clvrl_fu‘g:amn in altre forme di produzione, scompare subito tutto il
misticismo del mondo delle merci, tutto I'incantesimo e la s
neria che circondano di nebbia i prodotti del lavoro sulla base della
produzione di merci.



